2025

OKOLOGISK

I ¢kolog|sk vil du altid finde:

En enkel, veldrejet forside, der slar magasinets kreative
temaigang.

- Temaer med et let, grafisk udtryk, der suger gjnene ind i
teksterne.

- Levende portreetter af dem, der gar foran for at leve efter
FN's verdensmal og en mere gkologisk livsstil.

- Nyheder: Nye produkter og mundvandsfremkaldende
kogebgger til gko-forbrugerne.

- Interview med spgrgsmal, der lokker de bedste svar frem,
hvad enten det er fra fremtidsforskeren, madhistorikeren
eller madbloggeren.

- Etgodtdrystips om at leve mere baeredygtigt med gkolo-

gien som kompas.
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kologisk landsforenings med-

lemsblad @kologi

Interessen for gkologi vokser
og vokser. Heldigvis har danskerne ét
magasin, der fglger arstid og ravaresae-
son, handplukker forbrugertendenser
og formidler i bordhgjde med de gko-
logiske forbrugere.

@kologisk er et landsdaekkende maga-
sin, der sammen med brandingbu-
reauet Creative Zoo arbejder innovativt
med knivskarpe temaer og layout, der
skiller sig ud. | 2025 bliver magasinets
laesere gennem letlaest grafik, gen-
nemtaenkt temavinkling og velskrevne
tekster klogere pa at skrue ned for
madspild, pesticidrester og e-numre —
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og op for god dyrevelfaerd, mere livi og
ved markerne og at leve en mere baere-
dygtig hverdag.

Magasinet @kologisk udkommer 4
gange om aret i et oplag pa 2.800
eksemplarer til medlemmerne af @ko-
logisk Landsforening.

| @kologisk fglger du frontlgbere, der
graver et spadestik dybere og gerne
deler forslag til at f4 mere grgnt pa
tallerkenen, i haven og ude i og ved
markerne. Du far gennemtaenkt bag-
grundsstof, hvor viden om alt fra at
fermentere K&l til at lave lynhurtige,
grgnne hverdagsretter er skaret ud i
miljgmaerket pap.

Professionelt mediebureau
Trykte og digitale medier

Magasinets indhold er henvendt til
de tre malgrupper, der kgber mest
gkologi. Vigtigst er velhavende, vel-
uddannede familier med et eller flere
bgrn mellem O og 6 ar. "Helle og Claus”
bor i hovedstaden eller andre stgrre
byer. Dernaest fglger "Anna og Jens”.
Par i byerne mellem 25 og 35 ar, som
vil leve uden pesticidrester i kosten,
som insisterer pa bedre dyrevelfeerd i
landbruget og "lidt, men godt”, nar det
kommer til kgd og mejeriprodukter.

Endelig er der "Ingrid og Keld” — mil-
jginteresserede foraeldrepar i forstae-
derne, hvor ungerne er flgjet fra reden
og frivaerdien er stor.

Dansk Mediaforsyning
Elkjaervej 19

8230 Abyhoj

TIf.: 7022 4088
okologi@dmfnet.dk
www.dmfnet.dk



Priser & formater tekstsider

Alle priser er inkl. 4 farver og ekskl. moms

11 side 1/2 side
Kr.13.500 Kr. 7.300
B: 205 x H: 270 mm B: 205 x H: 130 mm

Omslagsside 20og 3 Bagside

eller side 5 Kr. 15.700

Kr. 14.800 B: 205 x H: 225 mm
B: 205 x H: 270 mm

Opslag
Kr. 22.900
B: 420 x H: 270 mm

Indstik
Indhent venligst tiloud pa
7022 4088.

Alle indstik skal have flg.
information pa forsiden
"Annoncetillaeg”

Generelle oplysninger
Redaktionen forbeholder
sig ret til at afvise annon-
cer, som strider mod bla-
dets interesser.

Annoncemateriale

Annoncemateriale til print
skal leveres som trykklar
PDF (min. 300 dpi, CMYK).

Materiale sendes som
feerdig pdf il
okologi@dmfnet.dk
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Reklamationsret
Reklamationer, rettelser
og standsninger skal ske
skriftligt. Reklamationsret-
ten bortfalder, hvis materi-
alefristen overskrides.

Godtggrelse

Til reklame- og mediabu-
reauer ydes 3% materiale-
godtggrelse for levering af
feerdigt materiale. Herud-
over ydes der 2% informati-
ons- og sikkerhedsstillelse
til mediabureauer, der er
godtggrelses berettigede
jf. Kreativitet & Kommuni-
aktions listen.

@kologisk Landsforening

Agro Food Park 15, 8200 Aarhus N.

8732 2700
www.okologi.dk
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